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Am Salone Internationale di Bagno kommt keiner vorbei

ins Projektgeschaft

Der Weg

Das 207.000 Quadratmeter grofle
Messegeldnde der Fiera Milano Rho
war komplett ausgebucht, in den
Hallen konkurrierten rund 2.310 Aus-
steller aus 160 Landern um die Gunst
der Besucher. Die Neuheitenparade
wurde ergdnzt durch die Schau der
Kiichenmesse Eurocucina sowie die
Baderschau Salone del Bagno. Insge-
samt kamen diesmal 372.151 Besu-
cher, vier Prozent mehr als 2014 zur
Mobelmesse und zum Salone Interna-
tionale di Bagno. Der Auslandsanteil
lag bei 67 Prozent. Wobei die deut-
schen Aussteller vor allem die heraus-
ragende Internationalitit der Messe
lobten. An den Endverbraucher-
Tagen kamen tber 41.000 Gaste auf
das Mailander Messegeldnde.

Im zweijahrigen Turnus ist die Salone
del Bagno Teil des Salone del Mobile
in Mailand das Highlight der Design-
Szene. Auf rund 19.000 m? stellen die
internationalen Spitzenunternehmen
der Branche aus. Und die Branche pro-
fitiert von steigender Nachfrage. Das
spiegelt sich auch in der Produktviel-
falt von Design bis Funktion und Far-
be wider. Auffdllig war die starke Pra-
senz deutscher Hersteller, die bisher in
Mailand kaum vertreten waren. Das
Warum ist schnell erkldrt: in Mailand
wird das internationale Objekt- und
Projektgeschift entschieden. Hier wer-
den Planungen fiir grole Objekte und
Luxus-Wohnungen in den USA, Grof3-
britannien, China, Russland und den
Mittleren Osten vorbereitet und verab-
schiedet. Nicht als Einzelentscheidung,
sondern hier erfolgt zusammen mit
Bauunternehmern, Objekteinrichtern,
Innenarchitekten und Investoren die
Entscheidung fiir Kiiche, Bad, Wohnen
und Schlafen. Der Weg ins internatio-
nale Projektgeschift fiihrt nahezu aus-
schliellich tiber Mailand. Deshalb ste-
hen Design und Luxus im Fokus.

Im Design-Mittelpunkt der Salone del
Bagno stand die von der Natur abge-
leitete Formgebung. Viele der Ausstel-
lungsstiicke waren in Schlammfarbe
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gehalten. In bisher selten gesehenen
Kombinationen und Konzepten wur-
den Hartholzer, Natursteine, Metalle
und Keramiken verwendet. Gezeigt
wurden Waschtische aus massivem
Holz, Naturstein-Badewannen und
Becken, WC-Keramiken mit Holzum-
randungen, aber auch Duschen mit
fertig integrierten Sitzbdnken.

Axor erschafft mit hochkardtigen
Armaturenausldufen neue Mafistibe.
In der Kooperation mit ausgewdhlten
Architekten, Innenarchitekten und
Designern entstehen Visionen fiir
den Lebensraum Bad. Speziell interes-
sant ist der universelle Armaturenso-
ckel U-Base, der schon fiir den Aus-
lauf von Axor Starck IV verwendet
wurde.

Mit Dornbracht und Alape vereint
die Dornbracht Group zwei Premium-
anbieter fiir Bad und Kiiche, die ihre
Kompetenzen seit 2013 zu einem
breiten Marken-Portfolio zusammen-
gefithrt haben. Die beiden Marken
présentieren sich erstmals zum Salone
del Mobile 2016 mit einem gemein-
samen Messeauftritt, um ihre Prasenz
zu forcieren und diese fiir Kunden
und Handler verstdrkt sichtbar zu ma-
chen. Wéhrend ein Spa-Parcours viel-
faltige und zukunftsweisende Anwen-
dungsbeispiele fiir den Lebensraum
Bad aufzeigt, dokumentiert eine Aus-
stellung von Design-lkonen die zeit-
lose Asthetik von Dornbracht-Arma-
turen. Daneben werden auch die neue
Badarmatur Lissé sowie eine Programm-
erweiterung der erfolgreichen Serie
Supernova im Rahmen der Messe pri-
sentiert.

Bette, der deutsche Stahl-Emaille-
Spezialist fiir Wannen, beeindruckte
mit einer ungewohnlichen Material-
komposition. Eine robuste Stahlwanne
wird in ein Stoffkleid gehillt und de-
finiert Wohnlichkeit im Badezimmer
damit neu. Gemeinsam mit dem Pots-
damer Designbiiro Tesseraux und
Partner wurde zudem die Kollektion

L Inspiration von Graff fiir Mailand

BetteLux Shape entwickelt, die radikal
reduziert eine erstaunlich grazile
Formsprache anbietet. Die Serie Bette
Sensory stellt dariiber hinaus einen
Drucksensor bereit, der den Wasser-
stand in der Badewanne elektronisch
kontrolliert und dieses bei Bedarf ab-
laufen Idsst.

Mit neuen, eleganten Farben geht
Victoria + Albert in die Saison
2016. Auf dem Salone stellte der briti-
sche Hersteller neben dem natiirli-
chen Weifs des Naturmaterials Quarry-
cast, aus dem die Wannen exKklusiv
gefertigt werden, erstmals sechs wei-
tere FarbtOne vor. Ein Spiel mit den
Farben — wenn das Bad mehr sein soll
als ein Boudoir in Weifs.

Der Messestand von Graff war mehr
Kunstgalerie denn Ausstellung. Kon-
zipiert wurde er von Davide Oppizzi
in Zusammenarbeit mit D-Cube De-
sign. Unter dem Slogan ,Art of the
Bath Gallery” wurden die Blicke der
Besucher auf klassische Kunstwerke,
in denen sich Geschichte, Symbolik,
Sinnlichkeit, Vergangenheit und Gegen-
wart vermischten, gelenkt.

Ein Gang durch die Hallen und die
Stadt — hier finden unzdhlige Design-
events statt - bestitigt: Das Geschaft
mit den Reeditionen boomt weiter-
hin. Besonders gefragt sind Entwiirfe
aus den spdten Vierzigern, den Finf-
zigern und Sechzigern - die Klassiker
der Mid-Century-Moderne - domi-
nierten heute in Mailand und morgen
in der Welt.




